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KOMUNIKIMI PERMES MEDIAVE

Né kohén e fundit, e sidomos né epokén e ashtuquajtur t& globalizmit,
ndikimi dhe roli i mediave ka réndésiné e vet né pércjelljen e informacionit
ané e kénd botés. Kéto informata, né kohérat e méhershme kané gené mé té
kufizuara shkaku i mungesés sé mediave dhe po ashtu mungesés sé liré té
shprehjes pér arsye té ndryshme.

Mediat jané element kryesor né zgjerimin e kulturés, gjuhés, zhvillimin
dhe progresin e saj, si dhe njohjen e opinionit publik.

Mediumet e ndryshme si njé nga agjentét medial jané shumé té
réndésishme, sepse njerézve iu mundéson gasje té shpejté dhe marrje té
burimeve apo informacioneve té ndryshme nga secili vend i ndodhjes.

Pa media, shogéria e sotme nuk do té funksiononte, sepse do té ishte njé
hapésiré partikulare e shurdhér, joracionale, né té cilén nuk do t&€ merreshin
vesh ngjarjet me interes pér njerézimin dhe aq mé pak nuk do té kuptohej
procesi real nga i cili ndértohet procesi i sé ardhmes.

Komunikimi éshté proces social, prandaj thuhet se njeriu éshté genie
komunikimi. Ky proces béhet géllimisht apo jo géllimisht. Té komunikojmé
do té thoté té japim dhe té marrim né té njéjtén kohé. Themi késhtu ngase nga
ajo qé japim, té tjerét krijojné pérshtypje gé lidhet me ne, dhe kjo pérshtypje
na drejtohet neve. Prandaj, ky proces éshté i dyanshém. Komunikimi éshté
gjithashtu nevojé e pérditshme e njeriut, ashtu si¢c éshté informimi.
Komunikimi u avancua duke u krijuar mediat e komunikimit masiv, duke
filluar nga libri, si mjeti i paré pérmes sé cilit u shpérndané ideté pér lexuesin.

Me zhvillimin e komunikimit, si shtypi ashtu edhe radioja e televizioni u
jané pérshtatur ndryshimeve, duke pérdorur teknologjiné e re e cila u ka
mundésuar gé té géndrojné né treg.

Kosova ka tendenca dhe formalisht vec i éshté pérshtatur modelit Liberal
né té cilin mediat jané té lira té shprehin pér té gjitha informatat e marra, té
hulumtuara dhe té kené mundésiné e shpérndarjes tek opinioni publik dhe né
kété meényré té arrijné té krijojné njé opinion publik vérteté kritik ndaj
politikave té pérditshme me ané té informatave té paanshme té cilat plasohen
tek masat.

Duke géndruar né njé ambient té informuar, ne jemi béré shogéri e lajmit.
Njerézit né pérgjithési nuk mund ta paramendojné javén pa paré televizion apo
pa lexuar gazeta. Padyshim epoka joné vecohet si “epoké e informimit”.

Supozohet se mediat duhet té paragesin até gé publiku éshté né vérteté,
dhe deri diku kjo arrihet. Ta zémé né njé shoqéri né tranzicion, edhe mediat
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jané té tilla, media té tranzicionit. Né shogéri té zhvilluara ekonomikisht dhe
kulturalisht, ka llojshméri informative, dhe llojshméri t¢ mediave gjithashtu.

Né shtypin toné té sotém, né piképamje gjuhésore, pérfshihet spektér i
gjeré e i larmishém i shkrimeve, mé i gjeré se né cdo fushé tjetér té
veprimtarisé gjuhésore, sepse né gazetat ditore e javore, né revistat javore e
mujore, mund té gjenden rubrika nga mé té ndryshmet, duke filluar nga lajmet
e informatat, raportet, komentet, artikujt imagjinaré, shkrimet paragitése,
reportazhet, provat, letrat e lexuesve, fejtonet, shpalljet, informatori i
programeve televizive, fjalékryget, pérkujtimet, reklamat, etj.

Dihet sé roli i medies né shogéri éshté i fugishém, ato mund té jené
pércaktuese té shogérisé sé njé vendi. Mediet me ané té ndikimit té tyre mund
té krijojné politika té ndryshme duke drejtuar shogériné né njé sistem té
caktuar politik, social, ekonomik etj.

Roli i medieve, né jetén e pérditshme, edhe pse mund té studiohet né
shumé drejtime éshté shumédimensionale.

Opinioni publik pérbéhet nga shtresa té ndryshme njerézisht, pérfshiré té
gjitha moshat, dhe preferencat e tyre jané nga mé té ndryshmet. Prandaj si
mediat ashtu edhe politika dhe bizneset kané béré pérpjekje pér té géndruar
prané ndryshimeve shogérore, né ményré gé té mund té pércjellin shijen dhe
déshirat e konsumatoréve té tyre. Opinioni publik ka gené faktori i
réndésishém sidomos né fillimet e shekullit XX, sepse gjaté késaj kohe edhe
sistemet politike u orientuan kah masa apo shumica.

Lidhshméria mes politikave shtetérore dhe opinionit publik né kontekstin
shgiptar éshté sgaruar miré nga Hagif Mulligi, ku analizon ndikimin e
opinionit publik né zhvillimet politike gjate viteve 90’ta n€ Shqipéri. Mulligi
tregon se opinioni publik ka vepruar vullnetshém né rrézimin e ideologjisé
komuniste, mirépo pranimi njé lévizje demokratike pas gjithé atyre viteve
diktaturé ishte njé kércim ekstrem, té cilin qytetarét nuk e pérballonin?.

Mediat kané prirje té krijojné vlera dhe té nxisin krijimin e kérkesave té
reja te publiku, ndonése publiku nuk ka mjete ge ato kérkesa t’i realizojé®.
Themi késhtu pasi gé pér té realizuar kérkesat e tyre, publikut i duhet njé mjet
pér informim té gjeré, gé mund ta siguroj vetém pérmes mediave.

Njé prej aspekteve mé té réndésishme pér studimin e mediave dhe
politikés éshté té keté qartési t¢ madhe lidhur me até se cili element i
marrédhénies mes kétyre dyjave éshté né analizé.

Mediat kané ndikuar né zhvillimin e komunikimit mbarénjerézor, dhe kété
gjé vazhdojné ta béjné edhe sot. Komunikimi, si proces gé ende pasurohet,
éshté veprim qgé bartet nga njé burim te njé marrés me géllim té ndryshimit té

1 Shefkije Islamaj, Gjuha Ligjérimi dhe Fjala, IAP, Prishting, 2004, f. 49.
2 Hagif Mulligi, Revisa kérkimore, Media, f. 76.
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sjelljes s€ tij. Zakonisht burimi déshiron t’ia ndryshojé disa piképamje
marrésit, t& ndryshojé veprimet e tij krahas asaj ideje, dhe gé idené e sapo
marré ta béjé si pjesé té rregullt té sjelljes sé tij.

Kjo sjellje e mediave karshi opinionit merret si e natyrshme. Publiku éshté
shumé i zéné me jetén e pérditshme, ndaj nga mediat kérkon njé géndrim.
Mediat njihen si industri gé shesin ide, krijojné opinion publik, dhe ndikojné
né vendimet madhore né vend. Mediat gjaté rrugés sé tyre kané pasur role dhe
funksione té ndryshme. Produktet kompjuterike gjuhésore dhe prania né
internet tashmé jané béré pjesé e domosdoshme e komunikimit, e koncepteve
moderne pér “hapésirén shkencore” dhe e potencialit pér pasurimin e tradités
dhe vlerave mbaré shqiptare®.

Roli kryesor i mediave masive konsiderohet té jeté i shogéruar me dy
efekte krejtésisht té kundérta. Efekti i paré konsiston né informim, edukim dhe
argétim, dhe roli tjetér, i kundért nga kjo éshté manipulim i opinionit nga
mediat masive®.

Por kjo géndron né teori. Informimi lidhet me keginformimin dhe
propagandén. Informatat gqé i marrim né televizion pérpunohen né shumé
ményra, pér té arritur efektin. Ajo qé mediat e transmetojné né kuadér té
“pakos edukuese” mund t€ mos jeté fare edukuese. N& mjetet tona té
informimit, ndeshim edhe pérdorimin e fjaléve té palogjikshme dhe fare
pakuptim. E kjo ka ndikim né veshin e ndégjuesve dhe té lexuesve, té cilét
pérshkak té kétyre gabimeve mund edhe té keginformohen.®

Fillimisht, ishin biznesi dhe politika ato gé kishin interesim pér mendimin
e té tjeréve, dhe késhtu filluan té pérdorin fuginé e mediave pér ta véné nén
kontroll mendimin publik. Né até kohé, mediat nuk kishin influencén e ditéve
té sotme, por megjithaté ishin barometér i opinionit publik.

Biznesi dhe politika filluan té kené ndikimin e tyre né opinion pérmes njé
ményre té menduar miré: reklamave dhe fushatave. Sot, biznesi i reklamave ka
béré gé té futen ide té cilat shpesh jané jo plotésisht té vérteta, duke krijuar
stereotipa.

Politikanét ndérhyjné né konceptet programore, apo sé paku, jané aty sa
heré gé kané pér té théné dic. Politikanét krijojné lidhjet e duhura pér gasjet e
nevojshme mediale. Ekzistojné struktura té téra té organizuara né zyra
informative, pérmes zédhénésve dhe gazetaréve, gé merren me prodhimin dhe
shpérndarjen e informatave zyrtare’.

4 Rusana Hristova-Bejleri, Gjuha Shqgipe dhe Teknologjité e Informaionit, Gjuha Shqipe,
IAP, 1/2008, Prishtiné.
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Denis McQuail thoté se jané gjithnjé e mé shumé masmediat ato gé
pércaktojné “rendin e dit€s” dhe definojné problemet né baza ditore té
vazhdueshme, derisa parité politike dhe politikanét gjithnjé e mé shumé i
pérgjigjen “provokimit” medial se ¢faré duhet béré®.

Né Kosové, agjenda mediale dominohet nga ndikimet politike. Kjo mund
té vértetohet nése shohim edicionin e lajmeve.

Duke ditur se masmediat kané rol té theksuar né formimin dhe reflektimin
e opinionit publik, pérmes paragitjes sé botés tek individi. Ato veprojné sipas
agjendés sé tyre, né pérputhje me orientimin e tyre, pronésiné dhe interesin.
Mediat krijojné pérshtypje dhe paragjykime, ato lajmérojné e paralajmérojné,
duke béré gjithcka pér té térhequr vémendjen e publikut.

Nése shikojmé nga ky aspekt, kuptojmé se mediat kané pérgjegjési té
madhe para audiencés, sepse né njé ményré, ato krijojné njé pjesé tonén, njé
pjesé té géndrimeve tona ndaj rrethit, dhe njé pjesé té pérditshmeérisé soné.

8 Po aty, f. 151.
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